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SAZETAK

Buduénost turizma ovisi o praéenju parametara i ostvarenih rezultata u proslim
godinama. Na temelju analiziranih podataka o smjeStajnim kapacitetima, dolascima i
no¢enjima moguce je utvrditi kretanje tih pokazatelja i na temelju tih zaklju¢aka moze se
odrediti putanja buducih trendova. Pravovremenim zamjeéivanjem pomaka u trendovima
moze se djelovati sukladno s potrebama trenda i tako osigurati pozitivno poslovanje. Kako bi
sve to bilo moguce potrebno je koristiti statisticke pokazatelje i statisticku analizu koje
pruzaju kvalitetan uvid u analizirane podatke. Primjenom pokazatelja deskriptivne statistike,
grafickih prikaza i analize vremenskih nizova u ovom je radu prikazan utjecaj vanjskih
faktora na turizam Licko — senjske zupanije. Takoder je prikazano kako s razvojem ruralnih

podrucja dolazi do povecanja svih promatranih faktora u ruralnim djelovima Zupanije.

Kljucne rijeci: turizam, statisticka analiza, ruralni turizam



SUMMARY

The future of tourism depends on tracking parameters and achieved results during
previous years. Based on analyzed data regarding accommodation capacities, arrivals and
departures it is possible to determine development of observed data and based on those
conclusions determine trajectory of future trends. By timely observation of shifts in trends it
is possible to act accordingly and secure positive business. For all that to be possible it is
necessary to use statistical indicators and statistical analysis which provide us with an insight
to observed data. The main goal of this paper is to present influence of external factors on
tourism of Lika — Senj County by using indicators of descriptive statistics, graphical displays
and time series analyzes. It was also shown that with development of rural areas comes to
increase of all observed parameters in rural areas of Lika — Senj County.

Key words: tourism, statistical analysis, rural tourism
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1. UvOD

1.1. Predmet istrazivanja

Predmet istrazivanja ovog rada je turizam Licko - senjske zupanije kroz primjenu metoda
deskriptivne statistike, pri ¢emu ¢e se izvrSiti prikupljanje, organizacija, opis i analiza
prikupljenih podataka. Prikupljeni statisticki podaci analizirati ¢e se pomocu pokazatelja
deskriptivne statistike, grafickih prikaza i analiza vremenskih nizova. Na temelju dobivenih
rezultata nakon analize smjesStajnih kapaciteta, dolazaka i nocenja turista utvrditi ¢e se razvoj
turizma 1 turisticke ponude Li¢ko - senjske zupanije od 2011. do 2016. godine, odnosno
kretanje parametara u promatranom razdoblju. Podaci i rezultati pruziti ¢e uvid u vaznost
prikupljanja i analize istih kako bi se prikazao utjecaj ekonomije na turizam, te kako bi se

pravovremenim planiranjem izbjegao negativni utjecaj na turizam i postigao pozitivan rast.

1.2. Cilj i svrha istraZivanja

Glavni cilj ovoga istrazivanja je statistiCka analiza turizma u Licko - senjskoj Zupaniji
kako bi se utvrdilo kretanje parametara (smjeStajni kapaciteti, dolasci 1 nocenja) U
promatranom razdoblju do 2011. do 2016. godine. Nakon utvrdenog kretanja parametara,
pruziti ¢e se kvalitetniji uvid u utjecaj ekonomije na turizam u pocetnim godinama
promatranog razdoblja, te utjecaj razvoja ponude i kvalitete usluge u kasnijim godinama
promatranog razdoblja. Svrha istrazivanja je prikazati utjecaj vanjskih elemenata na razvoj

turizma Licko - senjske zupanije.

1.3. Metode istraZivanja

Kako bi se ostvarilo istrazivanje podatke je potrebno prikupiti i definirati i u tu svrhu
koristiti ¢e se dva pristupa, teorijski i empirijski. Pri teorijskom pristupu koristiti ¢e se strucna
literatura, i metode analize, deskripcije, apstrakcije, komparacije i dedukcije. Empirijski
pristup provesti ¢e se testiranjem podataka prikupljenih iz relevantnih izvora, obradenih

pomocu programa Microsoft Excel i prikazanih pomocu tablica i grafikona uz izvedene



zakljucke. Metode koje ¢e se koristiti su pokazatelji deskriptivne statistike, graficki prikazi i

analize vremenskih nizova.

1.4. Struktura rada

Rad se sastoji od pet poglavlja, kroz koja ¢e se prikazati vaznost turizma u LiCko -
senjskoj Zupaniji, utjecaj ekonomije na turizam i na domicilno stanovnistvo, te smjernice za
razvoj turizma u buducnosti. U prvom poglavlju, Uvod, biti ¢e definiran predmet rada, ciljevi
koji ¢e se radom ostvariti i metode kojima je rad ostvaren. Drugo poglavlje sadrzavati ¢e
povijesni pregled turizma, njegov nastanak i razvoj. Trece poglavlje pojaSnjavati ¢e turisticka
obiljezja Licko - senjske zupanije, njezin teritorijalni sastav i geografske posebitosti. U
cetvrtom poglavlju govoriti ¢e se o turistickim posebitostima zupanije prema geografskom
podrucju. Peto poglavlje predstavljati ¢e koriStenu metodologiju, teorijski dio o koriStenim
metodama, empirijske rezultate dobivene primjenom metoda. Na kraju rada nalaziti ¢e se

zakljucak i sazetak rada, koristena literatura, popis tablica, grafova i slika koristenih u radu.



2. POVIJESNI PREGLED TURIZMA

Turizam kao pojavu i njezin povijesni razvoj moze se pratiti od pocetaka CovjeCanstva.
Potreba za upoznavanjem novih mjesta i kultura, kao i potreba za trgovinskom razmjenom
uvelike je utjecala na kretanja CovjeCanstva. Prate¢i povijesni razvoj turizma nailazi se na
trgovinska putovanja u Babilon 1 Asiriju, Kinu i Japan, a razvojem drustva i druStvenih
poredaka u doba Antike na putovanja vezana uz sportske dogadaje. Vrijeme trajanja Rimskog
Carstva je obiljezeno putovanjima u terme, ljeciliSta, amfiteatre i sl. Raspadom Zapadnog
Rimskog Carstva dolazi do prekida slobodnog kretanja stanovnistva motiviranog zabavom i
razonodom, ceste i putovanja u dalje krajeve postaju opasna te to razdoblje traje gotovo 800
godina. Pocetkom 12. stolje¢a turizam se ponovno pojavljuje, u obliku vjerskog turizma.
Svrhe putovanja su bile vjerske prirode, posjec¢ivala su se svetista i hodocasnicka putovanja su
sve CeS¢a. Turizam od 16. stolje¢a do 19. stolje¢a je obiljezen putovanjima plemstva i
relativno viSeg staleza. Takva putovanja su osmisljavana kao edukativna, zanimljiva,
umjetnicki kulturoloska, a glavna svrha je bila upoznavanje kulture i obogaéivanje iskustava.
Ovo razdoblje povijesti putovanja moze se nazvati predturistickom epohom odnosno epohom

pojava sli¢nih ili analognih turizmu.

Odlike predturisti¢cke epohe (Markovi¢, 1987):
1. putovanja su pojedinacna i neorganizirana,
2. nema aktivnog odnosa putnika i ambijenta (buduci da su putnici malobrojni, oni ne vrse
aktivniji utjecaj na prostor; odnosno ambijent u kojem borave),
3. nema osnovnih faktora turizma (nema dovoljno slobodnih sredstava i slobodnog vremena,
komunikacijski, tj. prometni i receptivni faktori nisu dovoljno razvijeni, urbanizacija je na
pocetku razvoja i uglavnom ne djeluje kao faktor turizma, nema medija koji bi promovirali
atraktivne faktore itd.),

4. korisnici putovanja su uglavnom predstavnici bogatih, aristokratskih slojeva,

5. uloga drzave je u cijelom razdoblju uglavnom pasivna.

Sredinom 19. stoljeca zapocinje turistiCka epoha, plemstvo posjecuje terme, ljecilista i
kulturna odredista. Pocetkom 20. stolje¢a, promjenama nastalim industrijskom revolucijom,

povecanjem prava radnika i radnih uvjeta dolazi do povecanja broja korisnika turistickih



usluga te se tako javljaju i prva turistiCka mjesta. Nakon II. svjetskog rata dolazi do naglog
povecanja turistickih putovanja i potrebe za turistiCkim uslugama te turizam postaje i predmet

ekonomskog proucavanja.

Odlike turisticke epohe su (Cicvari¢, 1990.):
1. putovanja dobivaju na masovnosti; putuju sve vise i predstavnici ostalih slojeva

drustva, a ne samo aristokrati,
2. izmedu turista i ambijenta sve viSe dolazi do aktivnog meduodnosa,

3. svi se osnovni faktori turizma snazno razvijaju i djeluju stvaraju¢i masovnu, drustvenu

potrebu za turistiCkom rekreacijom,
4. sezona postaje pretezito ljetna, kupaliSna,
5. uloga drzave je aktivna,

6. turizam postaje snazan ekonomski faktor i djeluje kao posljedica i faktor privrednog

razvoja.

Paralelno s razvojem turisticke epohe u svijetu, dolazilo je do razvoja turizma u Hrvatskoj.
Za vrijeme predturisticke epohe zabiljezena su turisticka putovanja poput hodocasc¢a i posjeta
termama, i kao rezultat posjecenosti dolazilo je do razvoja infrastrukture (toplice, hoteli,
prenocista). Ulaskom u turisticku epohu pa do pocetka 1. svjetskog rata ozbiljnije se prionulo
izgradnji cestovnih i zeljeznickih prometnica, uvodenjem parobrodskih linija na Jadranskom
moru, a istovremeno se biljezi otvaranje prvih hotela (1884. godine Zagreb, Opatija, Zadar,
Dubrovnik), napisani su i prvi turisti¢ki vodici, a 1892. godine u Zagrebu je organizirano prvo
istrazivacko putovanje na Velebit. Zahvaljujuci upravo razvoju infrastrukture i pogodnom
poloZaju dolazi do razvitka turizma i u Lici, gdje se moze pronaci zapise kako su ve¢ krajem
19. stolje¢a u Gospicu zabiljeZzena konaclista, svratiSta, hoteli, teniska igralista, lovne i

ribolovne udruge, planinari, parkovi, kupalista.

Pocetkom 30-ih godina proslog stoljeca doslo je do naglog porasta turistickih dolazaka
(prosjecno milijun turistickih dolazaka godisnje). Veéi broj korisnika usluga doveo je do
poboljSanja usluga te su tako uvedene boraviSne pristojbe, otvarane su mjenjacnice, i

uspostavljene domace i medunarodne zrakoplovne linije.



Nakon Il. svjetskog rata prvenstveno dolazi do obnavljanja infrastrukture te se
istovremeno osnivaju nacionalni parkovi i parkovi prirode te dramski, filmski i glazbeni
festivali. Grade se mnogobrojni turisticki objekti, hoteli, marine, kampovi. Vazna godina za
turizam bila je 1979. godina kada su na UNESCO-ovu listu svjetske bastine upisana prva tri
podrucja (Dioklecijanova palaca u Splitu, stari grad Dubrovnik i nacionalni park Plitvicka
jezera). Prosjecan broj dolazaka u 80-im godinama je preko 10 milijuna i turizam se kretao

ujednacenim trendom.

Tijekom Domovinskog rata turizam je bio u fazi stagniranja, dok su turisticki objekti
sluzili za smjestaj prognanika i izbjeglica. ZavrSetkom rata dolazi do ponovnog pokretanja
turizma (prosje¢ni broj dolazaka je manji od 2,5 milijuna godi$nje), a posebice nakon 2000.
godine kada se biljeZi nagli porast stranih turista te Hrvatska postaje jedna od svjetskih top

destinacija (prosje¢ni broj dolazaka je veéi od 10 milijuna godisnje).



3. TURISTICKA OBILJEZJA LICKO — SENJSKE ZUPANIJE

Licko-senjska zupanija smjeStena je izmedu Primorsko-goranske Zupanije na
sjeverozapadu, Karlovacke Zupanije na sjeveru, Zadarske zupanije na jugu i jugoistoku, te
Bosne i Hercegovine na istoku. Zauzima sredis$nji geografski polozaj i ima vazno spojno

znacenje unutar prostora Republike Hrvatske.

Po povrsini teritorija medu zupanijama u Republici Hrvatskoj, najveca je Zzupanija sa
5.350,50 km? i obuhvaca 9,46% drzavnog teritorija. Prostire se isklju¢ivo u vecem dijelu
lickog zaleda, te obuhvaca veci dio planine Velebit, njegovo Senjsko-karlobasko priobalje i
sjeverozapadni dio najblizeg otoka Paga. Zupaniji pripada i dio teritorijalnog mora (596,63
km? ili 1,9% hrvatskog morskog akvatorija), Sto ne povecava samo njegovu povrsinu, nego i

znacenje, te sa 2,29 km? povrSine otoka ¢ini 0,07% povrsine svih otoka Hrvatske.

Lic¢ko - senjska Zupanija obuhvaca 4 grada (Gospi¢, Novalja, Oto€ac i Senj) 1 8 op¢ina
(Brinje, Donji Lapac, Karlobag, Lovinac, Perusi¢, Plitvi¢ka jezera (sjediSte Korenica), Udbina
i Vrhovine). Vaznost Zupanije u hrvatskom prostoru i izvan njega prvenstveno je odredena
funkcijom geoprometnog krizista izmedu tri vodeca polarizacijska zarista u drzavi - Zagreba,

Rijeke i Splita. (Licko senjska zupanija, http://www.licko-senjska.hr/ Li¢ko senjska Zupanija)

Vrijednost Zupanije odredena je pripadno$éu njezina kontinentskog podrucja geostrateskoj
1 ekoloskoj jezgri Hrvatske te autohtonim gospodarskim potencijalima sadrzanim u
poljodjelskim povrSinama, Sumskom i vodnom bogatstvu, turisti¢ki vrijednim podrucjima
(priobalje), prostorima nacionalnih parkova, parkova prirode, porje¢jima krskih rijeka.
Posebno mjesto pripada Velebitu, najduzoj i najistaknutijoj hrvatskoj planini, koja razdvaja
prostor Zupanije na dva pro&elja: primorsko i kontinentalno. Velebit je park prirode i svjetski
rezervat biosfere unutar kojega su dva nacionalna parka (Nacionalni park ,,Paklenica® i
Nacionalni park ,,Sjeverni Velebit™). Tu je 1 licka gorsko-krSka zavala orografskim obodom
Pljesivice 1 Kapele, koja zbog svoje geoloSko-geomorfoloske predispozicije, predstavlja
najve¢i prirodni spremnik kvalitetne pitke vode u Hrvatskoj, te izuzetno atraktivne rijeke

Gacka, Lika, Una i Korana.

Prema broju i raznovrsnosti zastiéenih prirodnih objekata i lokaliteta, Zupaniji pripada
jedno od vodecih, a po njihovu udjelu u ukupnoj povrsini apsolutno vodec¢e mjesto medu

hrvatskim Zupanijama (2.368 km? ili 58% povrSine svih nacionalnih parkova i parkova



prirode u Hrvatskoj). Medu njima sredi$nje mjesto imaju Nacionalni park ,,Plitvicka jezera®,
Nacionalni park ,,Paklenica“ i Nacionalni park ,,Sjeverni Velebit™ te ,,Park prirode Velebit*.
Prirodnu bastinu ove Zupanije upotpunjuje bogatstvo raznolikosti drugih zasti¢enih objekata
prirode, kao S$to su novi parkovi prirode, strogi prirodni rezervati, posebni rezervati
(floristicki, Sumske vegetacije 1 park Sume), zasti¢eni krajolici, zastiene biljne i1 zivotinjske
vrste 1 njihova staniSta, hidroloski, geomorfoloski i paleontoloski spomenici prirode,
spomenici parkovne arhitekture. PoloZzaj Zupanije izmedu juznog - jadranskog i sjevernog -

podunavskog podruéja hrvatske drzave daje joj posebno znadenje.

Zupanija se sastoji od dvije veée i bitno razli¢ite prostorne cjeline: kontinentalno li¢ko -

gorske i primorsko podgorske - oto¢ne cjeline.

Duzina kopnene obalne crte u Gradu Senju i Op¢ini Karlobag iznosi oko 110 km, a u
Gradu Novalji, koja obuhvaca sjeverozapadni dio otoka Paga i pripadajuce otoke i otoCice
Skrda, Veli Dolfin, Mali Dolfin, Veli Skolj (Tonar), ukupna duzina obalne crte je oko 90 km.
Dakle, duzina cjelokupne obalne linije Lic¢ko-senjske Zupanije iznosi oko 200 km. Licko-
senjskoj Zupaniji pripada 596,6 km? povrSine hrvatskoga jadranskog teritorijalnog mora.
Pripadajuce dijelove obale Otoka Paga omeduju Paski kanal i Kvarneri¢, te je podmorje
Licko-senjske Zupanije sastavni dio njezina prostora. Privlatno more i u znatnoj mjeri
sacuvane izvorne vrijednosti, razvedena obala u velebitskom priobalju, na Otoku Pagu i na
drugim manjim pripadaju¢im otocima i otoci¢ima, S brojnim uvalama i plazama temelj su
ponude morskog turizma. Velebitski (Podgorski) kanal i planinski masiv Velebita kao park
prirode i svjetski rezervat biosfere otvaraju kontinentalni dio turistickim, rekreacijskim i
edukativnim mogucnostima iskoristavanja. (Strategija ukupnog razvoja Grada Novalje 2016. -
2020.)



4. TURIZAM LICKO - SENJSKE ZUPANIJE

Zbog geografske posebitosti, Zupanija se dijeli na dvije cjeline, kontinentalno licko -

gorsku i primorsko podgorsko - oto¢nu cjelinu.

Slika 1. Karta Li¢ko - Senjske Zupanije
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Izvor: Proleksis enciklopedija Online, Karta Licko - Senjske Zupanije,
http://proleksis.lzmk.hr/54494/, 10.05.2017.

4.1. Kontinentalno li¢ko - gorska cjelina i kontinentalni turizam

Kontinentalni dio Zupanije ukljutuje podru¢je zapadne Kapele i gorje, dolinu Gacke i
visoravan srediSnje Like. Doline rijeka Like, Gacke i Krbave prirodni su rezervati s
mnoStvom izvora iz dubokih kr$kih podvodnih tokova. Osim toga, povrSinski vodotoci Like
obiluju endemskim gackim pastrvama, dok rijeka Gacka predstavlja drugi po veli¢ini
podvodni tok u Europi. Dobrim dijelom uslijed relativno niske gustoce naseljenosti, a u
kontrastu s izrazito povoljnom resursnom osnovom, danas je evidentan premalen broj

turistickih sadrzaja/infrastrukture na podru¢ju Licko-senjske zupanije. Jedinu iznimku



predstavlja NP Plitvicka jezera i otok Pag (grad Novalja). Neovisno o tome, potrebno je
istaknuti postojanje nekoliko hotelskih objekata i restorana pri ¢emu, osobito oni izgradeni u

novije vrijeme, zadovoljavaju medunarodne standarde kvalitete.

S druge strane, popis uocenih slabosti znatno je duzi. Slabosti se ponajvise odnose na
nedostatak usluga od strane privatnog sektora, osobito turoperatora, putnickih agencija,
turistickih vodica, ponude proizvoda za trziSte specijalnih interesa i sl. Tome valja pridodati i
akutan nedostatak turistickih sadrZaja i objekata lociranih u blizini znacajnijih atrakcija.
Konacno, uslijed ¢injenice da postoji samo nekoliko lokacija gdje se moze dobiti informacija
o turistickim sadrzajima i/ili uslugama, cesto i s njihovim nedovoljno prilagodenim
vremenom poslovanja, velik broj potencijalnih posjetitelja nema prilike saznati dovoljno o
znacajkama zupanije, odnosno provesti viSe vremena upoznavajuci se s njihovim ljepotama.
Nema sumnje da uoceni nedostaci bitno umanjuju mogucénost uspostave cjelovitog turistickog
lanca vrijednosti, §to se negativno odrazava kako na diverzifikaciju turisti¢kih dozivljaja,

tako i na visinu prihoda od turizma. (Zupanijska razvojna strategija 2020.9.)

Uz prirodne resurse, LiCko-senjska zupanija nudi i raznovrsno kulturno-povijesno
nasljede, a $to se, osim kroz razlike u dijalektu i tradiciji kontinentalnog dijela Zupanije od
njenog obalnog dijela i otoka Paga, reflektira osobito u sferi spomenicke bastine. Ipak,
turisticka atraktivnost kulturno-povijesnih resursa Zupanije donekle zaostaje za prirodnom
resursnom osnovom. Identificirani resursi Zupanije klasificirani su prema njihovom
razvojnom potencijalu i i pritom su koristeni sljede¢i kriteriji: dostupnost, oCuvanost i

prezentacija, interpretacija, odnosno raspolozivost promotivnih materijala).

Turisticka i ugostiteljska djelatnost danas je najveé¢im dijelom zastupljena na podrucju
Nacionalnog parka Plitvicka jezera, na podru¢ju uz rijeku Gacku na Velebitu. Na tim su
podru¢jima prisutne sljedece vrste turizma; stacionarni turizam u hotelskom i privatnom
smjestaju: lovni turizam (na vecem dijelu Zupanije), ribolovni turizam (rijeke Gacka, Lika,
Una, Korana, Jadova, Ricica, jezero Krus€ica), vjerski turizam (Krasno), seoski turizam na
podrucju Velebita i Gackog polja, rekreativni turizam (planinarski, speleoloski, kupanje,
sportsko ronjenje i podvodni ribolov, jahanje, jedrenje, daskanje, biciklizam, skijanje,
sanjkanje), aero-turizam (letenje sportskim avionima i jedrilicama, zmajevima, padobranima i

dr.), vezan prvenstveno za aerodrome u Udbini 1 Otoccu.



4.2. Primorsko podgorske - oto¢ne cjeline i morski turizam

Prirodni turisticki resursi otoka Paga ukljucuju: pjescane plaze (Zrée, Strasko, Planjka,
Caska, Rucica itd.), maslinike (Lun), ,mjeseCev pejzaz*“ (podrucje surog krsa) i
visokokvalitetne uvjete za ronjenje (ukljuujuci novootkriveno podmorski arheoloski lokalitet
s amforama, koje potjecu iz prvog stolje¢a pr. Kr.). Obalni dio podno velebitskog masiva
karakterizira krSevito zemljiSte i brojni kanjoni urezani u planinske padine oblikujuci plitke
uvale sa Sljuncanim plazama. Tipican primjer je uvala Zavratnica blizu Jablanca. Turisticka i
ugostiteljska djelatnost danas je najve¢im dijelom zastupljena na otoku Pagu, odnosno na
podru¢ju grada Novalje, na obalnom podru¢ju opé¢ine Karlobag. Na tim su podru¢jima
prisutne sljedece vrste turizma; stacionarni turizam u hotelskom i privatnom smjestaju (¢itavo
podrucje grada Novalje, obalno podrucje grada Senja, podru¢je opcine Karlobag), lovni
turizam (na veéem dijelu Zupanije), rekreativni turizam (planinarski, speleoloski, kupanije,
sportsko ronjenje i podvodni ribolov, jahanje, jedrenje, daskanje, biciklizam, skijanje,

sanjkanje), tranzitni nauticki turizam na ¢itavom obalnom i otockom podrucju.

4.3. Top destinacije

Plitvicka jezera su najveci i najstariji hrvatski nacionalni park, proglaSen nacionalnim

parkom 1949. g. te je uvrsten u popis svjetske prirodne bastine UNESCO-a 1979. godine.

Grad Oto¢ac srediste je pokrajine Gacke, jedno od najstarijih naselja s hrvatskim
stanovni$tvom, nastao je na prirodnom otoci¢u usred rijeke Gacke. Na podrucju Gacke
mozete pronac¢i Muzej Gacke s bogatom etnografskom i arheoloskom zbirkom, zatim mlinice

kao na Majerovom i Tonkovi¢ vrilu te svetiSte Majke Bozje Karmelske u Kuterevu.

Velebit je najveca planina u Hrvatskoj, dugacka je oko 145 kilometara, a Siroka od 30 na
sjeveru do 10 kilometara na jugu. Planina je uvrStena 1978. godine u mrezu svjetskih
rezervata biosfere u sklopu UNESCO-ova programa Covijek i biosfera (MAB). Vrine dijelove
sjevernoga i srednjega Velebita, od Zavizana 1 Baskih OStarija, povezuje oko 57 km duga
Premuzi¢eva staza nazvana po njezinu projektantu i graditelju Anti Premuzicu (1889. —

1979.). (TZ Licko senjske zupanije, http://visit-lika.com/category/upoznajte-regiju/istrazite-
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regiju, 12.05.2017.) Staza je 2009. godine zasti¢ena kao kulturno dobro Republike Hrvatske.
Cijelo podrucje planine zasti¢eni je park prirode, a Sjeverni Velebit i Paklenica nacionalni su

parkovi.

Grad Gospié¢ i njegova okolica u prvom su redu poznati po prirodnim ljepotama. U
starogradskoj jezgri Gospic¢a nalazi se kip djevojke nazvane Marta, rad kipara Frangesa-
Mihanoviéa, u znak sje¢anja na uvodenje vodovoda 1894. U Smiljanu se nalazi Memorijalni
centar Nikola Tesla, sastoji se od rodne kuc¢e znanstvenika, replike objekta ispitne stanice iz
Colorado Springsa, Tesline turbine u potoku Vagancu i prototip broda na daljinsko
upravljanje koji je Tesla napravio 1898. U mjestu Veliki Zitnik nalazi se Spomen-dom
velikoga hrvatskog povjesnicara, politicara i ideologa dr. Ante Starevi¢a, oca domovine
(1823. -1896.)

Glavne atrakcije Perusi¢a su pecinski park Grabovaca, frankopanska utvrda/kula Stari
Grad, rijeka Lika i jezero Krusc¢ica, Kosinjski kameni most iz 19 st., jela Car — najveca jela u
Europi 1 najveée velebitsko stablo, arheoloski lokalitet Pisani kamen — prva poznata

medunarodna arbitraza, arheoloski lokalitet Kosinjska tiskara — prva tiskara na slavenskom

jugu.

Atrakcije koje se nalaze u Brinju i okolicu su grad Sokolac iz 14. st. s kapelom
Presvetoga Trojstva i kapela sv. Fabijana i Sebastijana iz kasnoromani¢koga doba, zatim
crkva sv. Vida iz 14. stoljeca, kameni most preko potoka Gate-Jaruge u srediStu Brinja na
staroj Jozefinskoj cesti, star preko 200 godina te $pilja Rokina bezdana i Sini¢i¢ $pilja kod

sela Letinca.

Posebitost Senja ponajvise lezi u tvrdavi Nehaj, koja je sagradena sredinom X V1. stoljeca,
te je simbol grada Senja i jedne cijele epohe hrvatske i europske povijesti. Ostale znamenitosti
su katedrala Uznesenja Blazene Djevice Marije sagradena u 12. stoljecu, gradske zidine s
kulama (Kula Lipica, Leonova kula, Sabac, Trybenad), velika vrata, zavrSetak Jozefinske
ceste i ulaz u grad, ostaci Senjske ploce, oko 1100. god. koja je pisana glagoljicom te

Zavratnica, uvala na putu uz more od Senja prema Karlobagu.

Posebitosti Karlobaga su rusevine srednjovjekovne ¢etverokutne utvrde ,,Fortica™ gdje je
jedan dio utvrde ureden i otvoren pod nazivom Mediteranski vrt Kava — galerija mozaika,

zatim rusevine crkve sv. Karla Boromejskoga iz 1710. uz koju stoji spomenik Simi
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Star¢evicu, autoru prve gramatike na hrvatskom jeziku te kapucinski samostan u kome se
nalazi slika Posljednja vecera autora Cristofora Tasca i zupna crkva sv. Josipa izgradena

1712. godine za vrijeme Leopolda I.

lako je Novalja najpoznatija po svojim plazama (Zrée, Planjka i Strasko), grad ima i
bogatu povijest pa se tako moze posjetiti Talijanova buza, anticki podzemni vodovod, u
cijelosti isklesan u kamenu, dugacak oko 1 100 m i Sirok do 70 cm, podru¢je Caske na
kojemu su u posljednje vrijeme intenzivirana istrazivanja rimskog naselja Cisse koje je prema
legendi propalo u potresu u 4. stolje¢u i goticka crkva Majke Bozje od Ruzarija u sredistu

grada.

4.4, Ruralni turizam kao buduénost turizma

U administrativne svrhe u Republici Hrvatskoj razlika izmedu ruralnih 1 urbanih podru¢ja
temelji se na teritorijalnoj podjeli gdje se manje administrativne jedinice, opéine, smatraju
ruralnim, dok se gradovi smatraju urbanim podruc¢jima. Na temelju takvog administrativnog
kriterija, od ukupnog stanovniStva od 4.437.460 (DZS, Popis stanovniStva 2001.), 44,4 %
(1.971.005) stanovnika smatra se ruralnim stanovniStvom, a 55,6 % (2.466.455) smatra se

urbanim stanovniStvom. (Strategija ruralnog razvoja RH)

U svrhu provedbe politike ruralnog razvoja, kao najces¢i medunarodno priznat i koriSten
kriterij za razlikovanje ruralnih i urbanih podrucja koristi se definicija OECD-a, koja se
temelji na gustoCi naseljenosti stanovniStva. Na lokalnoj razini (LAU 1/2 — op¢ine, gradovi u
Republici Hrvatskoj), podrucja se klasificiraju kao ruralna ili urbana temeljem praga od 150
stanovnika na km®. Na regionalnoj razini (NUTS 3 — Zupanije u Republici Hrvatskoj), OECD
definira tri skupine podrucja, ovisno o udjelu stanovnisStva u regiji koje Zivi u ruralnim

lokalnim podru¢jima:

e pretezito ruralne regije (viSe od 50 % stanovniStva regije zivi u lokalnim ruralnim

podruc¢jima),

e znacajno ruralne regije (15 — 50 % stanovniStva regije zivi u lokalnim ruralnim

podrucjima) i
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e pretezito urbane regije (manje od 15 % stanovniStva regije zivi u lokalnim ruralnim

podrucjima.

Primjenom OECD kriterija od 150 stanovnika na km? u lokalnim administrativnim

jedinicama na Zupanije, u svrhu definiranja ruralnih podrucja u Republici Hrvatskoj dolazi se

do sljede¢ih zakljucaka:

e 91,6 % ukupnog podruc¢ja Republike Hrvatske klasificira se kao ruralno podrucje, a

8,4 % kao urbano podrucje;

e 88,7 % naselja smjeSteno je u ruralnim podrucjima, a 11,3 % u urbanim podrucjima sa

35 % stanovni$tva u 14 gradova sa viSe od 30.000 stanovnika;

e 47,6 % ukupnog stanovniStva Zivi u ruralnim podrucjima, a 52,4 % stanovniStva u

urbanim podruc¢jima.

Tablica 1: Ruralna i urbana podruéja, stanovnistvo prema OECD kriteriju

Podrucja

prema
OECD
kriteriju

Izrazito
ruralna

podrucja

Ruralna

podrucja

Urbana

podrucja

Broj
stanovnika

1.994.420

1.500.452

790.017

% od ukupnog

broja
stanovnika
RH

46,55 %

35,02 %

18,44 %

Pripadaju Zupanije

Bjelovarsko-bilogorska, Brodsko- posavska,
Karlovacka. Koprivnicko -krizevacka, Krapinsko-
zagorska, Lic¢ko -senjska, Pozesko-slavonska,
Sisacko -moslavacka, Sibensko-kninska,
Varazdinska, Viroviticko-podravska, Vukovarsko-
srijemska, Zadarska, Zagrebacka
Dubrovacko-neretvanska, Istarska, Medimurska,
Osjecko-baranjska, Primorsko-goranska, Splitsko-

dalmatinska

Grad Zagreb

Izvor: Strukturni fondovi - Nacrt Programa ruralnog razvoja,

www.strukturnifondovi.hr/program-ruralnog-razvoja-2014-2020., 13.05.2017.
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Promatraju¢i navedene podatke prema kojima je odredivanje granice ruralnosti
podruc¢ja gotovo nemoguce, postaje jasnije zaSto nikada nije provedena detaljna razvojna
politika ruralnog turizma. Najveca problematika ruralnih dijelova je depopulacija, pad
ekonomske aktivnosti te dominacija turizma na obalno podru¢je nakon dugogodiSnjeg

promoviranja i poticanja razvoja obalnih destinacija.

U posljednje vrijeme uocavaju se trendovi promjena u turistickoj potraznji kroz
postepeno napustanje masovnog turizma i porast interesa za selektivnim oblicima turizma, $to
je rezultiralo prilagodbom mnogih destinacija u nastojanju da zadrze ili ojacaju svoje trzZiSne
pozicije. Svjesna novih okolnosti, Hrvatska takoder nastoji repozicionirati svoju turistic¢ku
ponudu i image. U tom smislu, mnoga podrucja, koja su do sada imala marginalno znacenje,

postaju njena nova konkurentska prednost te tako dolazi do razvoja ruralnog turizma.

Prema podacima koje je prikupila Hrvatska gospodarska komora, broj seoskih
turistickih domacinstava je porastao s 80 u 1999. g. na 177 u 2002. g., da bi koncem 2003. g.
taj broj dosegao 251.

Moze se Kkonstatirati kako ‘ruralni turizam obuhvada sve turisticke
usluge/aktivnosti/vidove turizma koje se dogadaju unutar ruralnih podrucja, pri ¢emu se pod
ruralnim prostorom podrazumijevaju podrucja u kojima prevladavaju prirodno okruzenje,
seoski okoli$, mala naselja, izdvojena poljoprivredna gospodarstva, dok su poljoprivreda i
Sumarstvo glavne gospodarske aktivnosti. Ruralni turizam je spektar aktivnosti, usluga i
dodatnih sadrzaja koje organizira ruralno stanovniStvo, uglavnom, na obiteljskim
poljoprivrednim gospodarstvima u cilju privlacenja turista u vlastito podruc¢je te stvaranje
dodatnog prihoda.

Ruralni prostor, kao osnovni resurs za razvoj ruralnog turizma, ogroman je potencijal u
zadovoljavanju potreba gradskog stanovniStva za mirom i prostorom za rekreaciju na

otvorenom.

Ruralna se podrucja izrazito pogodna za razvoj turizma i omogucuju odvijanje
razli¢itih turistickih aktivnosti. Prema popisu koji je napravljen pri VijeCu Europe te

aktivnosti su sljedece (Ruzi¢, 2009):
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1. Ture pjeSacenje (pjeSacke staze, prirodni parkovi, fitness staze) jahanje (konji, magarci)
ture u kamp-kuéici motorizirane ture (sva terenska kola, motocikli) voznje biciklom tréanje na

skijama

2. Aktivnosti na vodi ribolov plivanje boravak na rijekama (kucice na vodi, ¢amci, teglenice)

kanu i rafting windsurfing utrkivanje brzim ¢amcima jedrenje
3. Aktivnosti u zraku pomoc¢u malih zrakoplova jedrilica, hang-gliding-a balona na topli zrak
4. Sportske aktivnosti tenis golf spuStanje 1 penjanje po stijenama

5. Aktivnosti otkrivanja zanimljivosti, radnih procesa lokalna proizvodnja, poljoprivredna

poduzeca

6. Kulturne aktivnosti arheologija podrucja pod restauracijom tecCajevi rucnog rada

umjetnicke radionice folklorne grupe kulturni, gastronomski i drugi izvori i podrijetla

7. Aktivnosti zdravstvenog karaktera fitness trening zdravstvene pogodnosti

StrateSske odrednice razvoja ruralnog turizma sadrze razvojna nacela koja zahtjevaju
sustavnu primjenu u svrhu razvoja ruralnog turizma (Program ruralnog razvoja Republike
Hrvatske, 2014):

e Partnerstvo — s obzirom na to da su pojedinacni poduzetnic¢ki projekti u sferi seoskog
turizma sastavni dio integralnog turistickog proizvoda destinacije (regije, grada/opcine),
njihov trzis$ni uspjeh podrazumijeva horizontalnu 1 vertikalnu suradnju s drugim turistickim
poduzetnicima na destinacijskoj razini, osobito u kontekstu stvaranja sloZenih turistickih

proizvoda, ali i formiranja tematskih i/ili regionalnih ruralno-turistickih klastera.

e Institucionalno dereguliranje — potrebno je znatno liberalizirati i pojednostavniti postojeci
pravno-legislativni okvir te tako stvoriti stimulativan i transparentan institucionalni okvir koji

¢e omogucavati kreativnost i poduzetnicke inovacije.

¢ Ekoloska odgovornost — uz strogo postivanje prostorno-planskih odrednica, kao i kapaciteta
vitalnih infrastrukturnin sustava na razini destinacije, radi se, prije svega, 0 primjeni

suvremenih tehnicko-tehnoloskih rjeSenja u gradnji i opremanju objekata ruralno-turisticke
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ponude (npr. smanjenje toplinskih gubitaka, energetski uc¢inkoviti sustavi grijanja/hladenja,

koriStenje obnovljivih izvora energije).

e Razvoj na cijelom prostoru RH — neovisno o potrebi §to je moguce ravnomjernije
distribucije ruralno-turisti¢ke ponude, osobitu paznju valja davati kontinentalnim podru¢jima i
prostorima u zaledu mora koji, zbog znacajki resursno-atrakcijske osnove i/ili ruralne

tradicije, imaju najvece Sanse za uspjeh ve¢ u kratkom roku.

e Autenticnost i kreativnost — uspjeSno trziSno pozicioniranje pojedinacnih seljackih
domacinstava, osobito u kontekstu Zeljenog iskoraka na medunarodno trziste, podrazumijeva
proizvodnu/usluznu diferencijaciju. U tom smislu, posebnu paznju valja posvetiti osiguranju
ambijentalnosti boravka kroz naglasavanje tradicijskog graditeljskog izri¢aja te koriStenje

prirodnih materijala u izgradnji i opremanju objekata turisticke ponude.

e Inovirani trziSni nastup — u komercijalizaciji ponude seljackih domacdinstava klju¢nu ulogu
moraju preuzeti elektronski mediji, pri ¢emu je potrebno i pojacano oslanjanje na tehnike

direktnog 1 niSnog marketinga.

e Kultura kvalitete — uspjesno i dugoro¢no odrzivo pozicioniranje seljackih domacinstava na
medunarodnom trzi$tu podrazumijeva uvodenje visokih standarda kvalitete kako na razini
pojedinacnih projekata, tako i na razini regionalnih klastera, pri ¢emu naglasak valja staviti na
uvodenje certifikacijskih shema i znakova kvalitete, objavljivanje liste najboljih ponudaca i

sliéno.

Implementirajuéi razvojna nafela do 2020 godine ruralni turizam c¢e predstavljati
konkurentan i kvalitetan proizvod Republike Hrvatske, te ¢e privla¢iti domace i strane turiste
ponudom krojenom 'po myjeri' za razliCite profile turista koji napusStaju programe masovnog

turizma.
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5. KORISTENA METODOLOGIJA

Statistika je posebna znanstvena disciplina koja u svrhu realizacije postavljenih ciljeva
istrazivanja na organiziran nacin prikuplja, odabire, grupira, prezentira i vrSi analizu
informacija ili podataka te interpretira rezultate provedene analize. Statistika se kao
znanstvena disciplina moze podijeliti na deskriptivnu i inferencijalnu statistiku (Pivac, S.;
Rozga, A. 2006):

Deskriptivna ili opisna statistika temelji se na potpunom obuhvatu statistiCkog skupa
¢iju masu podataka organizirano prikuplja, odabire, grupira, prezentira i interpretira dobivene
rezultate analize. Na taj nacin se, izraCunavanjem razli¢itih karakteristika statistiCkog skupa,
sirova statistiCka grada svodi na lakSe razumljivu 1 jednostavniju formu. Ako se statisticke
metode i tehnike primjenjuju na Citav statisticki skup, dakle ako su istrazivanjem obuhvaceni
svi elementi skupa, oni tvore statistiCku populaciju. Inferencijalna statistika temelji se na
dijelu (uzorku) jedinica izabranih i1z cjelovitoga statistiCkog skupa pomocu kojeg se uz
primjenu odgovarajucih statistickih metoda i tehnika donose zakljucci o ¢itavom statistickom
skupu. Uvijek je prisutan odgovarajuci stupanj rizika kada se koriste rezultati iz uzorka, za
koji je pozeljno da bude izabran na sluc¢ajan nacin i da bude reprezentativan. Inferencijalna
statistika pripada skupini induktivnih metoda, kojima se izvode zakljucci polazeéi od opcega

prema posebnome.

Kada su odredeni podaci prikupljeni potrebno ih je organizirati, prikazati i statisticki
obraditi. Metode deskriptivne statistike omogucuju nam upravo takvu organizaciju, Opis i
osnovnu analizu prikupljenih podataka. Cilj nam je organizirati ih kako bismo ih mogli
graficki ili tablicno predociti, provjeriti oblik njihove distribucije (raspodjele) 1 prije

statistiCke obrade provjeriti pogodnost primjene odredenih statisti¢kih postupaka.

Koristiti ¢e se pokazatelji deskriptivne statistike, grafi¢ki prikazi i analiza vremenskih

nizova.

U nastavku rada analizirani su statisticki podaci o turizmu Lic¢ko - senjske Zupanije

pomocu sljedecih deskriptivnih metoda:
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5.1. Organizacija prikupljenih podataka i prikazivanje rezultata

Tabelarno 1 graficko prikazivanje statistickih podataka je sredivanje sirove statisticke
grade koja ima za cilj da na jasan, cjelovit i pregledan nacin prezentira rezultate provodenja

prethodne dvije faze, rezultate prikupljanja i grupiranja statisti¢kih podataka.

5.2. Mjere srediSnjih vrijednosti

Aritmeticka sredina X predstavlja jednu od najceS¢e koriStenih mjera srediSnjih
vrijednosti. Ona se smatra najboljim pokazateljem prave vrijednosti mjerenja, i jedina je
vrijednost koju je opravdano koristiti u sloZenijim obradama podataka. Aritmeti¢ka sredina
odreduje se kao omjer zbroja svih vrijednosti u nekom skupu i ukupnog broja opazanja
odnosno

N .
¥ = =k 1)

N

pri ¢emu je x; svaki pojedinacni rezultat mjerenja, Y, x oznaka za zbroj, a N broj rezultata.

Za razliku od aritmeticke sredine, medijan odnosno centralna vrijednost (M,) nije
vrijednost koju je moguce izravno izracunati uz pomo¢ neke formule, te se stoga za nju moze
re¢i da predstavlja vrijednost polozaja. Naime, medijan predstavlja onaj rezultat koji se u nizu
rezultata poredanih po veli¢ini nalazi to¢no na sredini. Na nju ne utjecu vrijednosti pojedinih
rezultata ve¢ samo njihov broj, te je stoga pogodna za koriStenje u situacijama kada se unutar
skupa podataka moze pronaci nekoliko ekstremnih rezultata. Prilikom odredivanja centralne
vrijednosti najprije je potrebno odrediti polozaj te vrijednosti (RC) u nizu rezultata poredanih

po veli¢ini. Pritom se koristi formula:
Rc = % + 0,5 (2)

Pri ¢emu N oznacava broj rezultata.

Ukoliko se radi o neparnom broju rezultata, treba o¢itati onu vrijednost koja se nalazi

na rednom polozaju dobivenom po prethodnoj formuli. Ako se radi o parnom broju rezultata,

18



onda je medijan jednak prosje¢noj vrijednosti dviju susjednih vrijednosti. Primjerice, ako ima
pet rezultata, medijan je ona koja se nalazi na treC¢em mjestu, a ako ima Cetiri onda se radi o

prosjeku (aritmetickoj sredini) rezultata koji se nalaze na drugom i tre¢em mjestu.

Mod ili dominantna vrijednost (M,) predstavlja onu vrijednost koja medu rezultatima
dominira ¢estinom pojavljivanja, odnosno onu vrijednost koja ima najvecu frekvenciju. Na nju
utjeCe samo broj, ali ne i vrijednost pojedina¢nih rezultata, stoga se preporucuje koristiti ju ako
ima velik broj rezultata od kojih neki mogu biti i ekstremni, te ako samo jedna vrijednost
dominira ucestalos¢u. Naime, Cesto se dogada da skupina rezultata nema samo jednu, veé vise
vrijednosti s jednakom najve¢om frekvencijom. U slu€aju da npr. distribucija ima dva ili vise
jednakih vrhova tada se o€itaju dvije ili vise dominantnih vrijednosti, te se govori 0 bimodalnim
(distribucija s dvije dominantne vrijednosti) ili multimodalnim (distribucija s vise od dvije
dominantne vrijednosti) distribucijama. lako dominantna vrijednost predstavlja najslabiju mjeru

sredi$njih vrijednosti, u nekim situacijama i ona moze biti informativna i korisna.

Osim gore spomenutih, ponekad se mogu koristiti i druge mjere sredi$njih vrijednosti.
One uklju¢uju harmonijsku i geometrijsku sredinu koje se mogu koristiti samo kod omjernih

skala mjerenja.

Harmonijska sredina se koristi kada zelimo izracunati prosjeke nekih odnosa (npr.

prosjecni km/h, broj slova u minuti), a smije se racunati ako broj nije negativan ili nula.

Racuna se prema formuli:

3)

aw
Il
Rbﬁ—kl =

Geometrijska sredina se pretezno koristi kao prosje¢na mjera brzine nekih promjena,
te se takoder smije racunati ako broj nije negativan ili nula. Definirana je kao n-ti korijen iz

umnoska svih ¢lanova skupa odnosno

G = IVxl-xz-x3...xN 4)
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Najvise se Koristi kada se rac¢una prosje¢nu brzinu nekih promjena, a ne moze Se racunati

ako je bilo koji broj negativan ili nula.
5.3. Mjere rasprsenja

Mjerama rasprSenja rezultata mjeri se stupanj homogenosti numeri¢kog niza odnosno

stupanj varijabilnosti podataka.

Raspon podataka poredanih prema veli¢ini predstavlja razliku najveéeg i najmanjeg
podatka. Radi se o vrlo jednostavnoj mjeri rasprSenja koja je intuitivno lako razumljiva.
Medutim, ona pociva na samo dvije vrijednosti rezultata te je stoga jako osjetljiva na
ekstremne rezultate. Osim toga, raspon naj¢esCe raste s porastom broja mjerenja (rezultata), te
predstavlja vrlo nesigurnu mjeru rasprSenja rezultata. Prilikom izvjeStavanja o rasponu
rezultata najcesce je korisno navesti i najvece i najmanje izmjerene vrijednosti, a ne njihovu
razliku.

Raspon = Xxmax — xmin (5)

Varijanca (SD?) predstavlja jednu od informativnijih mjera rasprSenja rezultata koja
se moZe racunati samo uz aritmeticku sredinu. Varijanca predstavlja prosjek sume kvadriranih
odstupanja svakog rezultata od aritmeticke sredine. Dakle, varijanca se rauna tako da se
izraCuna razlika izmedu svakog rezultata i aritmeti¢ke sredine, zatim se te razlike kvadriraju i

zbroje, te se na kraju zbroj podijeli s ukupnim brojem rezultata odnosno

sp? = Lt (6)

pri ¢emu je x; svaki pojedinacni rezultat mjerenja, X aritmeticka sredina, a N broj rezultata.

Standardna devijacija (SD) usko je povezana s varijancom. Ona predstavlja drugi
korijen iz vrijednosti varijance, odnosno drugi korijen iz prosjeka sume kvadriranih
odstupanja pojedinacnih rezultata od aritmeticke sredine. Slicno kao i kod varijance, i1 za
racunanje standardne devijacije postoje dvije formule — jedna se koristi kad imamo podatke
mjerene na populaciji, a drugu ukoliko su podaci izmjereni na uzorku. U praksi to znaci da se

najéescée koristi formula za mjerenje na uzorku, s obzirom na to da vrlo rijetko postoji prilika
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izmjeriti sve jedinke neke ciljane populacije. Standardna devijacija je najceSce KoriStena
mjera rasprSenja koju u pravilu uvijek treba navoditi uz aritmeticku sredinu. Najjednostavnije
reCeno, to je vrijednost koja oznacava tipi¢nu, ili prosjeCnu kvadriranu razliku izmedu
pojedina¢nih rezultata i aritmeti¢ke sredine nekog skupa. Sto je standardna devijacija manja,
to nam aritmeti¢ka sredina bolje reprezentira dobivene rezultate jer se oni u prosjeku manje
razlikuju od nje. Kao ni varijanca, ni standardna devijacija ne ra¢una se uz ostale mjere

srediSnjih vrijednosti, ve¢ samo uz aritmeticku sredinu.

Ukoliko skupovi podataka predstavljaju populacije, odnosno ako smo u njih ukljuéili
sve jedinice koje nas zanimaju, aritmeticke sredine zaista mozemo jednostavno matematicki
usporediti i odrediti koja je od njih veéa, a koja manja. Ukoliko su aritmeticke sredine
potpuno jednake, i standardne devijacije je moguée usporediti na isti na¢in. Medutim, ako se
aritmeticke sredine dva ciljana skupa podataka razlikuju, nije dopusteno jednostavno
usporediti njihove standardne devijacije kako bi se odredilo koji od ta dva skupa rezultata vise
varira. Umjesto toga, potrebno je izracunati drugu, standardiziranu mjeru rasprsenja koja se
naziva koeficijent varijabilnosti (V). Ovaj koeficijent se koristi kada se zeli znati koja od
dvije ili viSe skupina rezultata relativno viSe varira, odnosno: (a) u kojem svojstvu neka
skupina varira viSe, a u kojem manje ili (b) koja od ispitanih skupina varira vise, a koja manje

u istom svojstvu.

v=2.100% (7)

X

Jedna od ostalih mjera koja moze biti korisna naziva se poluinterkvartilno
rasprienje, odnosno interkvartilni raspon. Ova se mjera racuna uz centralnu vrijednost, na
rezultatima poredanim po veli¢ini. Odreduje se kao razlika izmedu rezultata koji se nalazi na
granici treceg ili gornjeg kvartila (rezultat koji razdvaja 75% najnizih rezultata od onih vecih)
I onoga koji se nalazi na granici prvog ili donjeg kvartila (rezultat koji razdvaja 25% najnizih

podataka od ostalih).
VQ =03 — 0 (8)

Pri ¢emu je Q; donji, a Q5 gornji kvartil.
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5.4. Distribucije rezultata i poloZaj rezultata u skupini

Distribuciju (raspodjelu) rezultata ¢ine sve ucestalosti, odnosno pojedina¢ni rezultati i
njihove frekvencije unutar nekog skupa podataka. Postoji veliki broj razli¢itih oblika

distribucija. Kratak pregled nekih oblika distribucija prikazan je naslici br. 11.

Slika 2. Oblici nekoliko razli¢itih vrsta distribucija

Kvadratic¢na /
U - distribucija Bimodalna Normalna
uniformna

Izvor: Bubi¢ A., Osnove statistike u drustvenim i obrazovnim znanostima, Split 2012., str. 31

PoloZaj rezultata u skupini potreban je ukoliko se Zeli u nekoliko istrazivanja
izmjeriti jednu Ili vise pojava i usporediti pojedinacne rezultate tih mjerenja, te se to ne moze
napraviti samo usporedbom mjerenih vrijednosti jer one Cesto nisu usporedive. Stoga je
potrebno rezultate standardizirati, odnosno pretvoriti ih u neki standardni oblik. Pritom se

najcesce koriste tzv. z-vrijednosti.

Logika z-vrijednosti temelji se na pretvaranju svakog rezultata u standardiziranu
vrijednost temeljenu na udaljenosti tog rezultata od aritmeticke sredine skupine kojoj pripada.
Z-vrijednosti se racunaju kao omjer odstupanja svakog rezultata od aritmeticke sredine i

standardne devijacije distribucije iz koje dolaze odnosno
z=22 9)

SD

Na temelju gore navedenog postupka, u nekoj distribuciji je moguce odrediti npr.
toCan polozaj rezultata u nekoj skupini, broj ispitanika koji su postigli rezultate vece ili manje

od neke vrijednosti, broj ispitanika koji je postigao rezultat unutar odredenog raspona, itd. Pri
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izraCunavanju tih vrijednosti, vazno je pazljivo pratiti organizaciju tablice te prije samog

izraCuna graficki prikazati problem koji se pokusSava rijesiti.

Osim z-vrijednosti, postoje i drugi nacini odredivanja polozaja rezultata u skupini. Vrlo
Cesto se u tu svrhu koriste skale centila i decila, narocito kod distribucija koje nisu
distribuirane normalno. Decili pritom predstavljaju vrijednosti koje skup dijele na 10 jednakih
dijelova, dok su centili vrijednosti koje skup dijele na 100 jednakih dijelova. Logika njihovog
koriStenja sli¢na je ranije spominjanom racunanju kvartila kod kojih se niz rezultata dijeli na
Cetiri jednaka dijela (granica drugog kvartila je centralna vrijednost). Sli¢no tome, kod decila
se odreduju granice koje dijele niz rezultata poredanih po veli¢ini u skupine od po 10%
rezultata, dok se kod centila radi o skupinama od po 1% rezultata. To se moZe napraviti uz
pomo¢ z-vrijednosti jer se u normalnoj distribuciji za ciljani grani¢ni postotak rezultata moze

odrediti z-vrijednost uz koju se on vezuje, a zatim i originalni izmjereni rezultat.

5.5. Empirijski rezultati

5.5.1. Analiza smjeStajnih kapaciteta

Koriste¢i metode deskriptivne statistike, prvenstveno je prema StatistiCkim izvjeS¢ima
za raspon od 2011. — 2013. godine napravljen tabelarni prikaz podataka smjestajnih

kapaciteta.

Tablica 2: Prikaz podataka smjestajnih kapaciteta U Licko senjskoj zupaniji od 2011. — 2013.

godine.
Li¢ko |Smjestaj U kolektivnim smjestajnim U privatnim smjeStajnim objektima
senjska objektima
Zupanija |Ukupno Sobe  |Apartmani | Kamp Sobe Apartmani | Kamp
011 | 11175 | 1438 310 1933 2468 4969 57
2012. | 9362 1415 335 1933 1837 3795 47
2013. | 10580 | 1700 774 2225 1862 3979 40

Izvor: Izrada autorice prema Statistickim izvjeS¢ima Drzavnog Zavoda za statistiku za 2011.,

2012., 2013. godinu.
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Grafikon 1: Prikaz podataka smjestajnih kapaciteta u Licko senjskoj Zupaniji od 2011. — 2013.

godine.
E Sobe Kolektivni smjestaj B Apartmani Kolektivni smjestaj @ Kamp Kolektivni smjestaj
Sobe Privatni smjestaj = Apartmani Privatni smjestaj = Kamp Privatni smjestaj
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Izvor: Izrada autorice prema Tablici 2. Prikaz podataka smjestajnih kapaciteta u Li¢ko

senjskoj zupaniji od 2011. — 2013. godine.

IS¢itavanjem prikazanih podataka primjecuju se promjene sukladne ekonomskoj
situaciju u promatranim godinama. Ukidanjem kriznog poreza i poreznih olakSica, kao i
smanjenje broja i visina stopa poreza na dohodak u 2010. godini, dolazi do blagog
gospodarskog oporavka u 2011. godini. te je u skladu s time sukladan porast smjestajnih
kapaciteta. Nedovoljno brzim oporavkom na svjetskom i domacem trzistu, te neostvarivanjem
predvidenog prihoda dolazi do promjena u sastavu smjestaja, te se u narednim godinama
primjecuje porast u smjeStajnim kapacitetima koji su u sklopu kolektivnih smjestajnih
objekata, dok se u privatnim smjestajnim objektima primjecuje pad od 16,22% tijekom 2012.
godine nakon kojeg slijedi porast od 13,01% u 2013. godini kada se primjecuje porast u
kolektivnom smjestaju, kampovi 15,11%, sobe 16,76% 1 apartmanski smjesStaj 56,72%.

Privatni smjestaj nakon pada u 2012. godini ne biljeZi veci porast.

Analizom podataka smjestajnih kapaciteta za period 2011. — 2015. godine prikazati ¢e

se koeficijent varijabilnosti kao pokazatelj variranja smjestajnih kapaciteta.
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Tablica 3: Smjestajni kapaciteti Licko senjske zupanije po gradovima u periodu od 2011. —

2015. godine.

Grad/Godina 2011. 2012. 2013. 2014, 2015.
LSZ UKkupno 33762 28506 32545 34258 33008
Gospi¢ 457 380 485 527 510
Otocac 389 323 475 370 529
Novalja 16520 16832 18413 20314 19181
Senj 10921 5578 6159 6261 5716
Karlobag 2549 2378 2657 2823 3105
Pl. Jezera 2926 3015 4356 3963 3967

Izvor: Izrada autorice prema Statistickim izvjes¢ima Drzavnog Zavoda za statistiku za 2011.,

2012., 2013., 2014., 2015. godinu.

lako se u promatranom razdoblju primjecuje pad od 2,13% na razini zupanije, pri

¢emu prednjaci Senj sa padom smjeStajnih kapaciteta od 47,66%, ostali gradovi su u

promatranom razdoblju povecali konac¢ne Kkapacitete usporedno s 2011. godinom. Glavni

razlog nesrazmjera varijacija je posljedica ekonomske situacije u svijetu. Sukladno tome

primjecuje se pad smjestajnih kapaciteta u 2012. godini u Gospicu 16,85%, Otoccu 16,97%,
Senju 48,92%, Karlobagu 6,7% dok su rast ostvarile Novalja 1,89% i Plitvicka Jezera 3,04%.

Ulaskom u 2014. godinu primjecuje se rast smjeStajnih kapaciteta od 8,66% u Gospicu,

10,32% u Novalji, 1,66% u Senju i 6,25% u Karlobagu, a pad je zabiljezen u Otoccu sa

28,38% 1 Plitvickim Jezerima s 9,02%. U 2015. godini promjene su ponovno prisutne, te se

naspram 2014. godine i o¢ekivanog rasta, primjecuje pad u Gospicu od 3,23%, Novalji 5,58%

I Senju 8,70%. Rast je zabiljezen u Otoccu 42,97%, Karlobagu 9,99% i Plitvickim Jezerima

0,10%.

Kod izrac¢una koeficijenta varijabilnosti potrebno je izracunati standardnu devijaciju i

aritmetic¢ku sredinu .
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Tablica 4: Izra¢un podataka potrebnih za utvrdivanje koeficijenta varijabilnosti

X (2011.-2015)) SD (2011. - 2015.) V (2011.- 2015.)

Gospié 471,8 51,63 10,94 %
Otocac 4172 161,79 38,78 %
Novalja 18252 3187 17,46 %

. 6927 4502,42 64,99 %
Senj
Karlobag 2702,4 554,49 20,52 %
Pl. Jezera 3645,4 1274,44 34,96 %

Izvor: Izrada autorice prema podacima iz Tablice 5: Smjestajni kapaciteti Licko senjske
Zupanije po gradovima u periodu od 2011. - 2015. godine

SD (Gs) = v 2 =

\/2(457—471,8)2+(380—471,8)2+ (485-471,8)*+ (527-471,8)* + (510-471,8)*

V2665,36 =51,63

V (Gs) =22 X 100 =

M

51,63
471,8

X 100 =10,94
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Grafikon 2: Prikaz vrijednosti koeficijenta varijabilnosti
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Izvor: Izrada autorice prema podacima iz Tablice 4: Izracun podataka potrebnih za

utvrdivanje koeficijenta varijabilnosti

Prema izra¢unatim koeficijentima varijabilnosti moze se zakljuciti kako se najvise
variranja moze prepoznati na primjeru grada Senja, a najmanje na primjeru grada Gospica.
Velik pad smjestajnih kapaciteta grada Senja u 2012. godini i naknadni pokusSaji oporavka
kapaciteta u narednim godinama su glavni razlozi visoke varijabilnosti. Gradovi poput
Novalje, Gospi¢a i Karlobaga tijekom godina odrzavaju turisticku ponudu i uz nize
varijabilnosti postepeno grade kvalitetnu turisticku sliku te time utjeCu na stabilan razvoj

smjestajnih kapaciteta.

Koristenjem podataka Hrvatske gospodarske komore za period od 2011. do 2015.

godine, statistickom analizom prikazati ¢e se 1 porast smjeStajnih kapaciteta.
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Tablica 5. Analiza porasta smjeStajnih kapaciteta na razini Zupanije 2011. — 2015.g.

2011. 2012. 2013. 2014. 2015.

Licko senjska

upanija 36 316 31033 33 647 36 216 40 312

Izvor: Izrada autorice prema Turizam LSZu brojkama, HGK za 2011., 2012., 2013., 2014.,
2015.9.

Grafikon 3. Graficki prikaz porasta smjestajnih kapaciteta od 2011. — 2015. godine
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Izvor: Izrada autorice prema Tablici 5. Analiza porasta smjestajnih kapaciteta na razini
Zupanije 2011. — 2015.g.

Ulaskom svjetske ekonomije u recesiju pocetkom 2009. godine, u Hrvatskoj je
zabiljezen drastiCan pad izvoza, proizvodnje i potrosnje te je recesija zahvatila i hrvatsko
gospodarsto. Ulaskom u 2011. godinu zabiljeZen je kratak oporovak nakon kojeg je uslijedila
2012. godina sa rekordnim padovima BDP-a te je proglasena za gospodarski najlosiju godinu

i tijekom iste je ostvaren pad smjesStajnih kapaciteta od 14,55%.
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Utjecaj recesije, kako na svjetskoj razini tako i na domacoj sceni, uzrokovao je

koncentriranje stanovniStva na alternativne nacine ostvarivanja dohotka. Porast smjeStajnih

kapaciteta od 8,43%

u 2013. godini govori u prilog oporavku na svjetskoj razini koja

posljedi¢no dovodi do oporavka na lokalnoj razini putem razvoja ponude i potraznje, gosta

koji si moze priustiti boravak izvan svoje zemlje, i domacina koji je spreman pruziti uslugu.

Turizam prema izvjes¢ima iz 2016. godine ¢ini 18% BDP-3, te sa takvim postotkom pogoduje

investitorima zbog ¢ega se predvida da ¢e krivulja nakon porasta od 11,31% u 2015. godini

zadrzati uzlazan tok uz nastavak kvalitetnog razvijanja ponude i usluge.

5.5.2. Analiza dolazaka i no¢enja

Podacima prikupljenima iz publikacija Hrvatske gospodarske komore i primjenom

mjera srednjih vrijednosti, statistickom analizom ¢e se prikazati promjene nastale u

promatranom razdoblju.

Tablica 6: Turisticki dolasci i no¢enja od 2011. — 2016. godine

LSZ 2011. 2012. 2013. 2014. 2015. 2016.
Broj dolazaka 425.675 458.078 485.273 522.458 536.057 600.127
Broj nocenja 1.697.107 | 1.798.571 |1.929.325 |2.032.635 | 2.197.730 | 2.811.047

Izvor: Izrada autorice prema Turizam LSZ u brojkama, HGK za 2011., 2012., 2013., 2014.,

2015., 2016.
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Grafikon 4: Prikaz podataka turisti¢kih dolazaka i no¢enja od 2011. — 2016. godine
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Izvor: Izrada autorice prema Tablici 6. Turisticki dolasci i no¢enja od 2011. — 2016. godine

Ukupni ostvareni dolasci i no¢enja u promatranom razdoblju biljeze konstantan porast,
prosje¢na stopa promjene odnosno prosjeéna godi$nja stopa za promatrano razdoblje iznosi
7,11%. Prema grafickom prikazu podataka vidljivo je kako je u 2016. godini doslo do
drasti¢nog povecéanja broja nocenja te se smatra kako je tome razlog kontinuirano poboljsanje
pruzanja usluga, povecanje turisticke ponude, povecanog angazmana ugostitelja i
iznajmljivaca, odnosno sveobuhvatno kvalitetnija ponuda i usluga turistickih odredista.
Svakako je vazno napomenuti da promjene u svjetskoj ekonomiji igraju veliku ulogu u
produzenju broja no¢enja. Mladi gosti koji su okosnica turizma u Novalji su generacija koja
vecinu prihoda ostvaruje putem freelance poslova, koji im omogucuju duze godisnje odmore i

ve¢e prihode koji im omogucuju da kvalitetne usluge koriste tijekom duzeg perioda.

Racunanjem aritmeti¢ke sredine moze se zakljuéiti da je u rasponu od 2011. do
2016., prosjecan broj ostvarenih dolazaka 504 6113, a prosjecan broj ostvarenih nocenja 1
748 076. Medijan dolazaka u vremenskom razdoblju od 2011. — 2016. godine iznosi 503
8655, a medijan noc¢enja u istom periodu iznosi 1 980 980.
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Kao primjer izraCuna moda koristiti ¢e se podaci o prosje¢noj duzini boravka po
gradovima i op¢inama iz 2014. godine.

Tablica 7.: Prosje¢na duzina boravka po gradovima i op¢inama u 2014. godini (pregled po

mjesecima)

Gospi¢ | Novalja | Otocac | Senj | Karlobag | Perusi¢ | Pl.jezera St.:}lg)va
sijeCanj 1,43 6,39 1,57 4,72 8,06 2,63 1,36 /
veljaca 1,30 4,11 1,81 3,95 5,07 2,14 1,10 /
ozujak 1,52 4,84 1,12 3,00 4,98 1,08 1,16 /
travanj 1,15 3,10 1,20 1,78 3,13 1,25 1,21 3,51
svibanj 1,64 4,43 1,30 2,10 3,18 1,41 1,24 4,39
lipanj 1,46 5,07 1,24 3,41 4,91 1,65 1,36 5,57
srpanj 1,68 6,96 1,24 5,12 7,09 1,81 1,38 7,42
kolovoz 1,23 6,97 1,38 5,35 6,82 1,43 1,40 7,82

rujan 1,49 8,21 1,22 3,82 6,57 1,21 1,29 9,42
listopad 1,73 4,15 1,16 2,06 2,57 / 1,18 4,39
studeni 1,97 4,48 1,47 2,74 1,78 2,04 1,17 /
prosinac | 1,45 5,60 1,22 2,19 2,97 / 1,16 /

Izvor: TZ Licko-senjske Zzupanije; obrada: HGK ZK Otocac.

Cilj ovog izraCuna je saznati koja je naj¢eS¢a prosjecna duzina boravka, odnosno

dominantna vrijednost.

Podaci s kojima se raspolaze su:
1,08 1,10 1,12 1,151,16 1,16 1,16 1,17 1,18 1,20 1,21 1,21 1,22 1,22 1,23 1,24 1,24 1,24
1,251,291,301,301,36 1,36 1,38 1,38 1,40 1,41 1,43 1,43 1,45 1,46 1,47 1,49 1,52 1,57 1,64
1,65 1,68 1,73 1,78 1,78 1,81 1,81 1,97 2,04 2,06 2,10 2,14 2,19 2,57 2,63 2,74 2,97 3,00
3,10 3,13 3,18 3,41 3,51 3,82 3,95 4,11 4,15 4,39 4,39 4,43 4,48 4,72 4,84 5,07 5,07 5,12 5,35
5,57 5,60 6,36 6,57 6,82 6,96 6,97 7,09 7,42 7,82 8,06 8,21 9,42

Na temelju proucenih rezultata moZe se zakljuciti da je promatrani uzorak bimodalan,
te da se kao dominantne vrijednosti pojavljuju prosje¢na duzina boravka od 1,16 dana i od
1,24 dana. Povratkom na tablicu prikazanih rezultata moZzemo uoditi da prosjek od 1,16 dana

odgovara vansezonskim boravcima, dok prosjek od 1,24 odgovara sezonskim boravcima.
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Pri odredivanju vrste distribucije dolazaka u Lic¢ko senjsku zupaniju koristiti ¢e se

podaci iz Tablice 8.

Tablica 8.: Podaci o dolascima u Li¢ko senjsku Zupaniju u 2016. godini.

Mjesec Sijecanj Veljac¢a Ozujak Travanj Svibanj Lipanj
Dolasci 3.364 3.481 9.131 21.187 46.470 78.800
Mjesec Srpanj Kolovoz Rujan Listopad Studeni Prosinac
Dolasci 168.626 179.542 67.390 28.850 8.728 5.560

Izvor: Izrada autorice prema podacima s portala Drzavnog zavoda za statistiku, www.dzs.

Grafikon 5: Podaci o dolascima u Lic¢ko senjsku zupaniju u 2016. godini po mjesecima

200
180
160
140
120
100
80
60
40
20

Sijecanj Veljata OZzujak Travanj Svibanj Lipanj Srpanj Kolovoz Rujan ListopadStudeni Prosinac

=@=2016

Izvor: Izrada autorice prema podacima iz Tablice 8.: Podaci o dolascima u Licko senjsku

Zupaniju u 2016. godini.
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Distribucija koja se prikazuje je normalna distribucija, te se prema dostupnim
rezultatima prikazuje kao negativno simetri¢na, odnosno distribucije kod koje postoji vise

ekstremnih rezultata nizih vrijednosti.

Kako bi se provjerio izvedeni zakljucak, proveden je Kolmogorov - Smirnov test na
jednoj distribuciji, te su parametri provjereni izraCunom mjera asimetrije distribucije
(engl. skewness) koja iznosi 1.425 i prema definiciji >1 posjeduje izrazitu asimetriju i
mjerama izduZenosti distribucije (engl. kurtosis) koja iznosi 0.903 te je prema definiciji <3

odnosno platikurticna — spljostena.

Slika 3. Kolmogorov - Smirnov test, mjere asimetrije distribucije, mjere izduZenosti

distribucije

KOLMOGOROV-SMIRNOV TEST, OME SAMPLE

Data! Chart Statistics

M
Avg | HHEHHERHHE
Std dev | HHHEEHAERHHE

168626
179542

Skew 1.425
Kurt 0.903

D max+ 0.226
D max- 0218
D max abs 0.226

Ks £ 0784
P =0.200
0.0
0.00 5.00 10.00 15.00 Canclusion: Data are
. narmally
distributed

—— EXP cdf ——0B5 cdf

Izvor: Izrada autorice na temelju podataka iz Tablice 8. u programu Microsoft Excel.

Kako bi se olaksalo zaklju€ivanje o posjecenosti odredenih destinacija unutar Licko senjske

Zupanije, izraditi ¢e se graficki prikaz prema Tablici 9.
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Tablica 9. Kumulativni podaci gradova Li¢ko senjske zupanije u razdoblju od 2013. —

2016..
2013. 2014. 2015. 2016.
g;:‘;‘;fjgnls"a dolasci 481.056 522.458 572.558 600.127
son™Y OTH@ | nogenja 1.929.325 2.032.635 2.197.730 2.811.077
Gospié dolasci 14.091 16.379 13.937 13.719
nocenja 19.229 24.442 22.234 23.163
Novalja dolasci 164.812 180.267 195.891 218.945
nocenja 1.086.848 1.183.196 1.265.252 1.654.649
Ototac dolasci 14.851 20.177 26.586 24.493
nocenja 19.931 25581 33.942 34.752
Senj dolasci 57.094 58.555 67.089 75.669
nocenja 277.140 267.373 296.503 464.910
Karlobag dolasci 25.815 26.262 27.366 32.006
nocenja 161.561 160.821 174.168 203.153
Perugié dolasci 505 793 342 1227
nocenja 783 1.140 699 3817
Plitvice dolasci 171.096 206.693 227.498 215.176
nocenja 231.126 270.842 301.416 304.927

Izvor: Izrada autorice prema Turizam LSZu brojkama, HGK za 2013., 2014., 2015., 2016.9.

Promatranjem podataka navednih u Tablici 8. zamjeCuje se kako su gradovi

kvalitetnim razvijanjem turisticke ponude 1 usluge razvili kvalitetan model te uspjevaju

produziti trajanje boravka turista. Tako se primje¢uje da je Gospi¢ ostvario u 2015. godini,

usporedno s 2013. godinom ostvario pad dolazaka za 2,64%, a povecao broj nocenja za

20,46%. U istom promatranom odnosu Novalja je ostavarila rast u dolascima i no¢enjima sa

38,85% 1 52,24%, Otocac 64,92% u dolascima 1 74,36% u nocenjima, Senj 32,53% u

dolascima 1 67,75% u nocenjima, Karlobag 23,98% u dolascima i 25,74% u nocenjima,

Plitvicka Jezera 25,76% u dolascima i 31,93% u nocenjima, te apsolutni rekoreder Zupanije u

2016. godini, Perusi¢ 142,97% u dolascima i1 387,48% u nocenjima.
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Grafikon 6. Graficki prikaz dolazaka turista u gradove Licko senjske zupanije od 2013. —
2016. godine.
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Izvor: Izrada autorice prema Tablici 8. Kumulativni podaci gradova Li¢ko senjske zupanije u
razdoblju od 2013. — 2016.9.

Prema podacima iz Tablice 9., i prema grafikonu 6., mozemo zakljuciti kako najveci
broj dolazaka ostvaruju gotovo podjednako Plitvicka jezera i Novalja, dok najslabiji broj
dolazaka ostvaruju Perusi¢ i Gospic¢, pri ¢emu je posjecenost grada Perusi¢a ekstremno niska,

unato¢ rastu ostvarenih dolazaka.
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Grafikon 7. Graficki prikaz nocenja turista u gradovima Li¢ko senjske Zupanije od 2013. —

2016. godine
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Izvor: Izrada autorice prema Tablici 9. Kumulativni podaci gradova Licko senjske Zupanije u

razdoblju od 2013. — 2016.9.

Takoder prema podacima iz Tablice 9., te prema grafikonu 7., mozemo uvidjeti da je

najvecéi broj nocenja ostvaren u Novalji, zatim u Senju, Plitvickim jezerima te Karlobagu, a

najmanji u Otoccu, Gospicu i Perusi¢u. Iako se turizam sve vise odmice od koncepta sun and

sea, manja kontinetalna mjesta jo$ nisu u potpunosti prihvatila razvoj ruralnog turizma i

ulaganja u kulturne sadrZzaje. Pomaci koji su napravljeni u proteklih pet godina su svakako

znacajni i potrebno je razvijati kvalitetnu ponudu i uslugu i u buduénosti.

Tablica 10. Struktura stranih i domacéih turista, dolasci od 2012. - 2016. godine

2012. 2013. 2014. 2015. 2016.
Strani turisti 429.270 459.026 493.468 539.610 561.303
Domac¢i turisti 28.808 22.030 28.990 32.948 38.824
Ukupno 458.078 481.056 522.458 572.558 600.127

Izvor: 1zrada autorice prema Turizam LSZ u brojkama, HGK za 2012., 2013., 2014., 2015.,
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Prosje¢na godis$nja stopa rasta broja dolazaka za strane turiste iznosi 6,93%, domacih

turista 7,74%, dok za ukupne turisti¢e dolaske stopa iznosi 6,98%.

Grafikon 8. Graficki prikaz strukture stranih i domacih turista, dolasci od 2012. - 2016.
godine

—&— Strani turisti Domadi turisti
561,303
28,808 22-030 28,990 32,948 38,824
2012 2013 2014 2015 2016

Izvor: Izrada autorice prema Tablici 10. Struktura stranih i domacih turista, dolasci od 2012. -
2016. godine

Kontinuirani rast dolazaka stranih turista, i daleko vaznije domacih turista je dobar
pokazatelj buducnosti turizma Lic¢ko senjske Zupanije. Kao $to je prije navedeno, modeli
turizma se mjenjaju te i ruralni krajevi postaju prepoznatljivi na turistickoj mapi. Sa
specificnim polozajem zupanija je iznimno konkurentna na turistiCkom trziStu te uz pravilan
razvoj turizma moze postati konkurentna "morskim" destinacijama, ¢emu svakako u prilog

govori porast broja no¢enja odnosno duzi boravak turista na odredistu.
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Tablica 11. Dolasci stranih turista prema zemlji porijekla, od 2012. - 2016. godine

Zemlja/Godina 2012, 2013. 2014. 2015. 2016.
Njemacka 68.146 75.440 77.270 80.826 85.454
Nizozemska 11.101 11.790 11.823 12.906 14.708
Poljska 22.230 24.799 22.601 26.624 30.467
Italija 56.952 58.496 62.758 64.901 66.614
Ujedinjeno K. 8.805 11.921 14.760 19.840 20.249
Japan 24.956 24.283 31.307 27.076 15.715

Izvor: Izrada autorice prema Turizam LSZu brojkama, HGK za 2012., 2013., 2014., 2015.,

2016.g.

Prosjecne godis$nje stope iznose 5,82% za Njemacku, 7,28% za Nizozemsku, 8,19%
Poljska, 3,96% Italija, 23,14% Ujedinjeno Kraljevstvo, dok Japan biljezi pad od -10,91% u

promatranom razdoblju.

Grafikon 9. Graficki prikaz dolazaka stranih turista prema zemlji porijekla, od 2012. - 2016.
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Izvor: lzrada autorice prema Tablici 11. Dolasci stranih turista prema zemlji porijekla, od
2012. - 2016. godine
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Sukladno svjetskoj ekonomskoj situaciji najveci broj turista dolazi iz zemalja koje su
najmanje pogodene svjetskom ekonomskom krizom i recesijom u proteklom desetljecu.
Najces¢i 1 najmnogobrojniji gosti su posjetitelji iz Njemacke koja unato¢ ekonomskim
promjenama odrzava stabilnost i biljezi slab rast. Prosje¢ni njemacki turist je srednje dobi (40
- 65 godina) i na prvome mjestu je odmor i opustanje. Sirenjem ponude i razvojem ruralnog
turizma privlace se i mlade kategorije te se zamjecuje kontinuirani porast. Nizozemski turist
dolazi iz stabilne i otvorene ekonomije, u prosjeku ima 35-45 godina i na prvome mjestu pri
posjeti su kultura i priroda te se sukladno tome primjecuje porast nizozemskih turista. Poljska
ekonomija je izbjegla recesiju te prikazuje stabilan rast. Prosjecni poljski turisti se dijele na
dvije kategorije: obitelj s djecom koja odlazi na morsku obalu i individualni gosti koji
posjecuju kontinentalni dio. Obje kategorije Zele vrijednost 1 kvalitetu za novac te je sukladno
tome vidljiv stabilan rast dolazaka i nocenja. Italija u 2015. godini ostvaruje ekonomski
opravak, i unato¢ Cinjenici da godinama preferiraju Istru i Kvarner ostvaruju porast u
noc¢enjima u Li¢ko — senjskoj Zupaniji. Ujedinjeno Kraljevstvo se trenutno nalazi u fazi
usporavanja ekonomskog rasta te sukladno tome prave odmak od svojih uobi¢ajenih
turistickih odredista i odabiru nova ekonomicnija odrediSta na kojima mogu ostvariti viSe
aktivnosti za manje novca te se sukladno tome biljezi visok porast dolazaka i nocenja.
Japanska gospodarska aktivnost je smanjena u proteklih nekoliko godina, te s obzirom da su

japanski turisti ponajviSe orjentirani na touring odmore, pad dolazaka i noc¢enja je sukladan.

Tablica 12. Udio dolazaka stranih turista Licko — senjske Zupanije u ukupnom turizmu
Republike Hrvatske, od 2012. - 2016. godine

Dolasci (u 000) 2012. 2013. 2014. 2015. 2016.

Licko — senjska

y . 467 493 523 574,70 621,1
Zupanija

Republika Hrvatska | 11 835 12.442 13.129 | 14.343,30 | 15.594,1

Udio LSZu % 3,9 4,0 4,0 4,0 4,0

Izvor: Izrada autorice prema Turizam u brojkama, Ministarstvo turizma Republike Hrvatske
za 2012., 2013., 2014., 2015., 2016.9.
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Glavni razlozi niskog udjela turizma Licko — senjske Zupanije u ukupnom turizmu
Republike Hrvatske je ponajvise utjecaj ranije spomenutog modela sea and sun, te spor razvoj
ruralnog turizma. Sea and sun model je zastario i potrebno je nove modele poput ruralnog
turizma $to brze implementirati i na vrijeme se postaviti kao top destinacija u novom dobu
hrvatskog turizma. lako podaci prikazuju prosje¢nu godisnju stopu od 7,39% i pozitivan rast u
broju dolazaka, ukupni udio stagnira posljednje Cetiri godine. U 2016. godini ostvareno je
povecanje od 31,76% usporedno s 2012. godinom S§to govori o pozitivnim pomacima u
razvoju turizma i odmicanju od sun and sea modela te razvoju nove ponude koja posljedi¢no

privlaci nove genereacije turista.

Grafikon 10. Graficki prikaz udjela dolazaka stranih turista Li¢ko — senjske Zupanije U
ukupnom turizmu Republike Hrvatske, od 2012. - 2016. godine
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Izvor: Izrada autorice prema Tablici 12. Udio dolazaka stranih turista Licko — senjske
Zupanije u ukupnom turizmu Republike Hrvatske, od 2012. - 2016. godine

Daljnim razvojem ruralnog turizma, ulaganjem u infrastrukturu i mala obiteljska
poljoprivredna poduzeéa moze se oCekivati porast turizma u kontinentalnom dijelu Hrvatske.
Takoder je potrebno uz kvalitetnu uslugu ponuditi i kvalitetno oglaSavanje, koje se takoder

treba odmaknuti od zastarjelih modela i ponuditi neSto novo. Kao primjer moze posluziti
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Island, kada nakon financijskog kraha u 2008. godini, u 2010. godini dolazi do erupcije
vulkana ¢iji je pepeo onemogucio zrani promet nad Europom. Islandani su iskoristili
medijsku pozornost i turizam orijentirali na posjete prirodi, o¢aravaju¢im krajolicima i svemu
Sto priroda nudi. Usporedujuéi 2009. godinu kada je ukupan broj posjetitelja Islandu bio
493.940 i 2016. godinu sa 1.792.201 posjetitelja vidljiv je porast od 263% u promatranom

razdoblju.

Tablica 13. Udio noéenja stranih turista Licko — senjske zupanije u ukupnom turizmu
Republike Hrvatske, od 2012. - 2016. godine

Noéenja (u 000) 2012. 2013. 2014, 2015. 2016.
Licko — senjska

L 1.824 1.950 2.031 2.198,3 2.322.,8
Zupanija

Republika Hrvatska | 62743 64.828 66.484 | 71.605,3 | 78.049,9
Udio LSZ u % 29 3,0 3,1 3,1 3,0

Izvor: Izrada autorice prema Turizam u brojkama, Ministarstvo turizma Republike Hrvatske
za 2012.,2013., 2014., 2015., 2016.9.

Udio nocenja ima porast od 27,35% u 2016. godini naspram 2012. godine, uz
prosjeénu godisnju stopu od 6,23% za promatrano razdoblje. Udio noc¢enja u Li¢ko — senjskoj
je promjenjiv ali ne prelazi 3,1 % u 2014. 1 2015. godini, dok je u 2016. godini zamije¢en pad
na 3,0%. Nakon ostvarenog dolaska turista, potrebno je kvalitetnom i Sarolikom ponudom
ostvariti produzenje njegova odmora. Iz priloZene tablice vidljivo je kako se broj nocenja
povecava za 6,91% u 2013. godini, 4,15% u 2014. godini, 8,24% u 2015. godini i za 5,66% u
2016. godini naspram prijasnje. Sukladno navedenom, najveci porast broja no¢enja u Licko —

senjskoj zupaniji zabiljezen je u 2015. godini naspram 2014. godine.
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Grafikon 11. Graficki prikaz udjela nocenja stranih turista Licko — senjske Zupanije u
ukupnom turizmu Republike Hrvatske, od 2012. - 2016. godine
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Izvor: Izrada autorice prema Tablici 13. Udio nocenja stranih turista Licko — senjske Zupanije

u ukupnom turizmu Republike Hrvatske, od 2012. - 2016. godine

Na grafickom prikazu vidljiv je srazmjer porasta ukupnog broja nocenja na
nacionalnoj razini s brojem nocenja ostvarenima u Licko — senjskoj Zupanije. Sirenjem
ponuda aktivnosti i usmjeravanjem turista u Sarolikost ponude moguce je ostvariti
zainteresiranost 1 produzenje boravka. Kako je ranije navedeno, sve visSe turista ocekuje
vrijednost 1 kvalitetu za svoj novac, a uz ponudu koja bi to ostvarila povecati ¢e se 1 broj

nocenja.
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6. Zakljucak

Pra¢enjem razvoja turizma od njegovih pocetaka do modernih oblika turizma, posebice je
vazno promatrati turizam i na mikro razinama. Promjene koje nastaju upravo na toj razini su
promjene koje utjeCu na makro razinu i koje se o€ituju na priljevu turista, njihovoj potrosnji,
angazmanu pri boravku i u konacnici na broju ponovnih posjeta. Kako bi se turizam mogao
kvalitetno razvijati potrebno je sustavno analizirati ostvarene rezultate i na temelju njih
donositi pretpostavke i planove za buducnost. Cilj ovog rada je statistiCka analiza turizma u
Licko - senjskoj zupaniji kako bi se utvrdilo kretanje parametara (smjeStajni kapaciteti,
dolasci i no¢enja) u promatranom razdoblju do 2011. do 2016. godine. KoriStenjem tabli¢nih i
grafickih prikaza, te pomoc¢u pokazatelja deskriptivne statistike prikazan je utjecaj vanjskih
faktora odnosno ekonomske situacije i promjene u modelu ponasanja turista na razvoj turizma
Licko — senjske Zupanije. Empirijski rezultati ukazuju na nekoliko vrlo vaznih zakljucaka.
Prvenstveno, kao ruralna regija, Zupanija Licko — senjska, je u prve tri promatrane godine
ostvarivala znatno nize dolaske i noc¢enja turista naspram morskih odredista unutar Zupanije.
Model sun and sea i nedovoljan razvoj ruralne turisticke ponude omoguéavao je vrlo
ogranicenu ponudu turistima koji uvijek Zele vise. Ulaskom u svjetsku ekonomsku krizu 1
vrhuncem iste 2012. godine, biljeZi se promjena u strukturi turisticke ponude. Opadaju
smjeStajni kapaciteti, opada broj dolazaka 1 no¢enja u ruralnim mjestima dok standardna
turisticka ponuda stagnira. Posljedicno opadaju i1 smjeStajni kapaciteti u kolektivnim 1
privatnim smjeStajima. Izlazak iz krize na svjetskoj razini donosi nove promjene u 2013.
godini, ovaj puta u strukturi turista. Prosjecan turist se odmaknuo od slike cetveroclane
obitelji koja ljetuje tjedan dana na morskoj obali i odlazi ku¢i. Prosjecan turist je sada osoba
koja zeli vidjeti viSe, iskusiti viSe 1 probati viSe. Utjecaj takvih turista je jasno vidljiv 1 na
turizmu Licko — senjske Zupanije. Parcijalnim izlaskom iz krize vidljiv je porast obiteljskih
gospodarstva, mini farmi, porast smjestajnih kapaciteta u kontinenalnim ruralnim podru¢jima,
porast ukupne turisticke ponude (rent-a-bike, restorani, image sela i malih mjesta, obnova
kulturnih dobara), dakle najvaznija promjena je odmak od sea and sun modela. Sukladno
tome, buduénost turistickog boom-a lezi upravo u ruralnom turizmu i razvoju ponude koja ¢e
turista okupirati i ponuditi mu pregrst aktivnosti. Pokazatelji kvalitetnog razvoja turisticke
ponude i usluge su upravo u podacima kako je u posljednje tri godine doslo do produzetka

boravka turista na odredistu, posebice na odrediStima koja su u sklopu ruralnih podruc¢ja. Ako
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se u obzir uzme ¢injenica da turizam ¢ini visok udio BDP-a, tada je razvoj istog vrlo bitan, a
buduénost turizma lezi u ruralnom razvoju. Li¢ko — senjska Zzupanija obiluje prirodnim
ljepotama, nacionalnim parkovima, vodenim tokovima i planinskim okruzenjem. KoriStenjem
samo djeli¢a dostupnih resursa i uz veliku kontrolu 1 o¢uvanje okoliSa, te uz ciljana ulaganja u
obiteljska gospodarstva i ruralnu ponudu, Zupanija moze kroz period od narednih deset godina

postati europsko odrediste za cjelogodisnji turizam.

Ksenija Kordi¢
foye Sl
7 77

(potpis studenta)
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